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3. Salon

09.00-10.00

Kongre Kayit

10.00-12.30

Acilis

Protokol Konusmalari

Acilis Oturumu

Konusmacilar:

Prof. Dr. Musa PINAR - Valparaiso Universitesi / USA
Ender MERTER - ilancilik Reklam Ajansi Baskani/ Reklamarkasi Programi Sunucusu
A.Selim TUNCER - Genna Reklam Ajans1 Bagkani

12.45-14.00

Ogle Yemegi

14.30-15.45

BBC81- Pazarlama ve Markada Temel
Kavramlar: Marka Ekosistemi ve Hizmet Marka
Uggeni / Musa PINAR

BBC42- Public Relations, Ethics, And Social
Media: A Cross-National Study Of PR
Practitioners. Case Of Kyrgyzsta / Elira
TURDUBAEVA

BBC48- Markalarin Dijital Varliklar::
Ttirkiye'nin En Degerli 10 Markasima Yonelik
Bir inceleme / Ersin DIKER- Merve OZYUREK

BBC58- Sehir imajml Olusturan Faktorlerin
Belirlenmesi: Giimiishane Universitesi

Ogrencileri Uzerinde Bir Arastirma / Onur
KIZILCIK- Ibrahim AVCI

BBC45- Gri Pazarlama ve Paralel ithalat Uzerine Bir
Aragtirma: Cep Telefonu Ornegi / Idris
KARSLIOGLU

BBC53- Marka Degerinin Hesaplanmasinda Farkli
Bir Yaklagim: Gelistirilmis HIROSE Yontemi / Alper
Veli CAM-Yusuf KALKAN-Safak Sénmez SOYDAS-
Seda SAGLAMYUREK TASDEMIR

BBC73- Bolgesel ve Uluslararas: Bir Marka Olarak
Finans Merkezlerinin Degerlendirilmesi / Hikmet
AKYOL-Harun CAN-Melahat BATU AGIRKAYA-
Sezai EMEC

BBC76- Fikhi Agidan Markanin Hiikiimleri /
Fetullah YILMAZ

BBC62- Semantik Web Kavramiumn Marka Itibart
Uzerindeki Etkisi / Emre S. ASLAN- Demet
KOLANCI

BBC15- Benlik-imaj Uyumu Teorisi Kapsaminda
Marka Sehir Gaziantep ile Bu Sehirde Yasayanlar
Arasindaki Uyumun Incelenmesi / Emine SAHIN

BBC68- Marka Ozgiinliigiiniin Marka Giiveni ve
Marka Sadakati Aracilig1 ile Satin Alma Niyeti
Uzerindeki Etkileri / Salih YILDIZ-Ahmet
KIRMIZIBIBER

BBC82- Tiiketici Etnosentrizmi, Algilanan Kalite ve
Marka Sadakatinin Marka Kisiligi Uzerindeki Etkisi:
Krem Cikolata Tiiketicileri Uzerine Bir Uygulama /
Emel YILDIZ- Mahmut KOCAN

1. Oturum

15.45-16.00

Ara




16.00-17.15

1. Salon

BBC80- Yesil Aklamanin Yesil Marka Degeri
Uzerindeki Etkileri: Otomobil Markalar1
Uzerine Bir Uygulama / Emel YILDIZ- Ahmet
KIRMIZIBIBER

BBC71- Tiiketicilerin Marka Imaji ve Marka
Sadakati Algilarm Etkileyen Faktorler: Cay
Tiiketicileri Uzerine Bir Uygulama / Salik
YILDIZ-Mahmut KOCAN

BBC65- Sehir Cografyasi A¢isindan Kent
Kimligi ve Giimiishane Ornegi / Sevil
SARGIN- Sule DEMIR

BBC27- Marka Kent Olusturmada Stratejilerin
Belirlenmesi i¢in Swot Analiz Tekniginin
Uygulanmast: Sivas {li Ornegi / Hasan
TAGRAF- Koray KARABULUT
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BBC25- Kisilik Sermayesi Olarak Marka:
Bourdieu’cii Sembolik Kapital Kavrami Acisindan
Bir inceleme / Hiiseyin KOSE

BBC44- Sehir Markalasmast: Giimiishane nin Cocuk
Dostu Sehir Insasina Yonelik Yerel Yonetim
Paydaglar1 Uzerine Bir Arastirma / Birgiil
TASDELEN- Merve Giil KAHRAMAN

BBC60- Markalar Reklam ile Giindem Belirler Mi? :
Akilda Kalan Reklamlar Uzerine Bir Arastirma /
Mezra DEGER

BBC61- Gorsel Tasarim Ogelerinin Marka
Hatirlanirligina Etkisi / Bilge CAGLAR- Akin AY

Uluslararasi

Kent Kongresi

BBC57- Tiiketici Temelli Marka Degerinin Taklit
Markal1 Urtin Algis1 Uzerindeki Etkisi/ Salih
YILDIZ- fbrahim AVCI

BBC29- Marka Sehir Olusturma: Kent imajlna
Yénelik Diistincelerin Gtimiishane Olgeginde
Degerlendirilmesi / Kurtulus MERDAN

BBCO06- Tiirkiye’de Markalarin Sosyal Medya
Kullanim: Markalarin Sosyal Medya
Paylasimlarmin Incelenmesi / Caner OZARSLAN-
Burak TURTEN

BBC22- Kent Pazarlamas1 Agisindan Sivil Toplum
Kuruluglarmin Stratejik Yonetimi / Omer
BUYUKBAS- Hamdi AYYILDIZ-Omer CINAR

2. Oturum

20.00

Gala




1. Salon

BBCO08- Markalarin Cevreci Reklamlarinda
Kullandiklar1 Metaforlar Baglaminda
Degerlendirilmesi / Derya OCAL

BBC66- Kurumsal Sosyal Sorumlulugun Tarihsel
Gelisimi ve Marka imajina Etkisi / Neva DOGAN
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BBCS83- Kisilik Ozellikleri ile Miisterilere Etki Etme
Taktikleri Arasindaki iliski: Gimiishane Universitesi
Ogrencileri Uzerine Bir Aragtirma / Ahmet Mutlu AKYUZ

BBC26- Marka Baglaminda Bir Turizm Destinasyonu Olarak
Tiirkiye / Thsan TURKAL- Giilsiim CALISIR

Uluslararasi

Marka-Marka

Kent Kongresi

BBC50- 2012-2017 Yillar1 Arasinda Tiirk Bankalarimin

Performans Degerlemesi / Muhlis OZDEMIR- Emrah
ONDER- Canser BOZ

BBC51- BRICS Ekonomileri ve Tiirkiye Ekonomisinin
Karsilagtirilmasi: TOPSIS Temelli Ekonomik Performans
Degerleme / Canser BOZ- Muhlis OZDEMIR- Emrah
ONDER

09.00-10.15 BBC38- Marka Sadakati Olusturma Yolunda Yesil BBCO1- Kiiltiirel Mirasin Marka Sehir Pazar Performansma 3. Oturum
Pazarlamann Halkla iliskiler Yontemleriyle Sunumu / | Etkisi / Kutalmis Emre CEYLAN-Abdullah ERAVCI BBC64- Tiiketicilerin Ozel Markali Uriin Tercihleri Uzerinde
Simge UNLU KURT Etkili Olan Faktorler: Giimiishane ilinde Bir Uygulama /
BBC47- Kent imajinin Sosyo-Demografik Degiskenlere Gore | Salikt YILDIZ- Ozlem YILMAZ
BBC21- Kent Logosunun Sehir Pazarlamasi Agisndan | Incelenmesi: Konya Mevlana Miizesi Ziyaretgileri Uzerinde
Incelenmesi: Kahramanmaras Ornegi / Omer Bir Arastirma / Murat KOCYIGIT-Ersin DIKER BBC79- Marka Aski, Marka Sadakati ve Kulaktan Kulaga
BUYUKBAS-Hamdi AYYILDIZ-Omer CINAR Pazarlama Arasindaki iliskinin Iincelenmesi / Emel YILDIZ-
Reyhan GUNAYDIN
10.15-10.30 Ara
BBC63- Sehir Markalasmasinda Online igerigin Onemi: | BBC52- Marka Olu@turmsida Televizyon Dizilerinin Rolii / BBC70- Tﬁrkiye'de Marka Calismalari: Heti§im
Giimiishane 6rnegi / Ali Erkam YARAR Sadiye Kotanli KIZILOGLU- Giilsiim CALISIR Bilimleri Alaninda Yiiksek Lisans ve Doktora Tezleri
. Lo N . . Uzerine Bir icerik Analizi / Erdem TASDEMIR-
BBC67- Marka ile cografi isaretlerin Tiirk Smai BBC17- Kirsal Turizmde Geleneksel Kirsal Konutlarin Avtac Burak DERELI
Miilkiyet hukuku gergevesinde karsilastirilmasi / Pansiyon Potansiyeli Artvin-Ardanug / Gizem UYGUN- ytag
Mohammad MAGHAMINIA Nihan ENGIN N
BBC13- Marka Tanitiminin Birey Uzerinde
10.30-11.45 BBC49- Cok Kriterli Karar Verme Yéntemleri BBC23- Hiiziin Turizmi Baglammnda Sehitliklerin Insanlar Aligverise Etkisi: Instagram Ornegi / Eda ILERIOK 4. Oturum
. . Kullanilarak Yapilan Finansal Performans Analizi Uzerindeki Katharsistik Etkisi: Erzurum Aziziye Tabyalar1 *
Calismalarma Genel B1r Bakis _/ Emrah ONDER- / Semra KOTAN-Hatice Nur YILDIZ BBCO05- Markalasma ve Siirdiiriilebilirlik / Burhan
Canser BOZ-Muhlis OZDEMIR B ERDOGAN
BBC36- Giimiishane'ye Ozgii Bitkilerin Bolgesel
BBC04- Marka Hakkinda Tecaviiz Sugu / Barig Markalasmaya Olas1 Katkis1 Uzerine Bir Degerlendirme: . " . o
GUNAYDIN Yabani Bir Bi};ki Olarak Susuz Elma Ornegi % Selahattin BBC02- Marka Olma Yolunda Bir Kent: “Tekirdag" /
OKUROGLU- Fatma Nil TOPALOGLU Ash KOSEOGLU
12.00-13.00 Ogle Yemegi
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13.15-14.00 Musa PINAR “Markalarin Ulkeler I¢in Onemi; Amerika ve Tiirkiye Ornegi”
BBC77- Isletmeler Misyon Ifadelerini Belirlerken BBCO07- Marka Spor Kuliipleri Sahada Degil Sosyal BBC59- Marka Degeri ve Firma Degeri Iliskisi: Finansal
Hangi Bilegenleri Goz Ontinde Bulundurmaktadir? / Medyada Kazanir: Dort Biiytiiklerin Sosyal Medya Tabanl Bir Model / Alper Veli CAM-Yusuf KALKAN-Safak
Orkun DEMIRBAG- Kiibra SIMSEK DEMIRBAG- fletisimleri Uzerine Bir Aragtirma / Cudi Kaan Sénmez SOYDAS-Seda SAGLAMYUREK TASDEMIR
Niiket TOP OKMEYDAN
BBC74- Ekonomik Ozgiirliikler ve Kiiresellesmenin Marka
BBC12- Brand Identity at The Point of Interaction BBC40- Dijital Oyunlarda Sanal Marka Topluluklar1: League | Degeri ile Olan Iliskisinin Olciilmesi / Kerem
14.00-15.15 Between Brand and Interior Desing / Ecehan of Legends Forum Ornegi / Veysel CAKMAK-Ercan KARABULUT-Hikmet AKYOL-Kiibra KARAKUS 5. Oturum
KIVILCIM AKTAN
BBC14- Giimiishane ve Cevresinde farkli Toplumlarin
BBC75- Marka Ozgiinliigii niin Kulaktan Kulaga BBC56- Erzincan Turizm Degerlerinin Yerel Halk Ortak Kiiltiire Katkilar1 / Elif YILDIRIM
Pazarlama Uzerindeki Etkisi: Kozmetik Uriin Tarafidan Bilinirligi Uzerine Bir Aragtirma / Erkan
Tiiketicileri Uzerine Bir Uygulama / Salih YILDIZ- GUNES-Giirkan ALAGOZ-Zeynep EKMEKCI
Reyhan GUNAYDIN
15.15-15.30 Ara
BBC35- Giimiishane Marka Kimligi ve Sehir Imajl BBC37- Marka Kent Olmaya Giden Yol: Izmir’de Kent BBC54- Kent Markalasmasi Baglaminda Tematik Parklarin
Algis; Ankara, [zmir, Bursa ve Kirikkale illerinde Markasi Cahisan iletisim Akademisyenlerine Yonelik Bir Kent imaji Uzerindeki Rolii: Konya Kelebekler Vadisi
Yagayan Giimiishaneliler Uzerine Bir Alan Aragtirmast | Arastrma / Selin BITIRIM OKMEYDAN Ziyaretgileri Uzerinde Bir Arastirma / Murat KOCYIGIT-
/ Ozgiir SELVI- Burcu OKSUZ Ercan AKTAN
BBC69- Sehirlere Yonelik Marka Tutumu Olusturulmasinda
BBC78- Sehirlerin Rekabetci Ustiinliik Saglayan fhracat | Cezbedici Deneyim Alanlarinin Rolii: Eskisehir Cezbedici BBCO03- Reklamda Fenomen Kullanimi ve Reklam
Urtinleri Stratejik Planlarinda Yer Almakta Midr? / Deneyim Alanlar1 Ornegi / Ersen Cemal SONGIL-Abdullah | jzleme Tercihi Uzerine Nitel Bir Aragtirma / Ayse
Orkun DEMIRBAG- Kiibra SIMSEK DEMIRBAG KOCAK SARITAS
15.30-16.45 ) ) _ 6. Oturum
BBC55- Erzincan Kent Imajt Uz.erine Bir BBC30- Konya'daki In@a_a.t Fi.r malarnin S_O_syal Medya BBC20- “Marka Kent” Safranbolu Baglaminda, Kiiltiirel
Aragtirma / Zeynep EKMEKCI- Giirkan Kullammle}r}nm Halkla lligkiler Perspektifinden Markalasmada Belgesel Sinemanun Islevi / Hakan
ALAGOZ-Erkan GUNES Degerlendirilmesi/ Erol DONEK- Merve OZKAYNAK- AYTEKIN
Mine ULUSOY
BBC?4— Tiirkiye’de Cittaslow (S'akin Sehir) Hare}feti ve BBC31- Sehir Markalasmasinda Tarihi Yapilarm Roli: BBC39- Sanat-Mekan iliskisi: Miizelerin Sinemada Marka
Bir Oneri: Giimiigshane Merkez Ilgesi / Aynur YUCE- K Teukla Y. 1§ Merve O ZKAY};\I AK- Mine Olarak Kullanimi / Sinem TUNA
Hiilya DEMIR YALEZE onya-Selguklu Yapilar1 / Merve - Mine
ULUSOY- Erol DONEK
16.45-17.00 Ara




17.00-18.00

1. Salon

BBC11- Sehir Markas1 Kavrami ve Tiirkiye'de
Son On Yilda Sehir Markas1 Kavrami Uzerine
Bir Literatiir Taramasi / Dursun YENER-Ebru
ONURLUBAS

BBC18- Yer Markacilig1 Baglaminda Cocuk
Dostu Kent Kavrami Ve Yer Markalasmast
Gorsellerinde Cocuk Dostu Mesajlarin
Yansimalarina Iliskin Retoriksel Bir Coziimleme
/ Gozde SAHIN- Hanife GUZ

BBC33- Turizm Markalasmasi Siirecinde Yerel
Yonetim Uygulamalarinin Uzundere (Erzurum)
Orneginde Degerlendirilmesi (POSTER) /
Mustafa OZGERIS- Faris KARAHAN
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BBC19- Yer Markalasmas: 3,0: Propagandadan
Diyalojik Iletisime Yolculuk / Hanife GUZ- Gozde
SAHIN

BBC34- Yer Markacilig1 Baglaminda Engelsiz Sehir
Ve Giimtishane Ornegi / Hanife GUZ- Miiriivet
CIKIN

BBC32- Tarimsal Teras Bahgelerinin Tarimsal ve
Stirdiiriilebilir Turizm Kapsaminda
Degerlendirilmesi: Uzundere (Erzurum) Ornegi
(POSTER) / Mustafa OZGERIS- Faris KARAHAN

BBC46- The Role of Social Networks in Improving
Uzbekistan Image in The World Media Space /
Nargis KOSIMOVA

Uluslararasi

Marka-Marka

Kent Kongresi

BBC10- City Brand Concept and Brand City
Perception of Edirne Residents (Sehir Markast
Kavramu ve Edirne Sakinlerinin Marka Sehir Algis1)
/ Ebru ONURLUBAS-Dursun YENER

BBC09- Kayseri'de Yasayanlarm Sehir Marka
Algilamalar1 / Nilsun SARIYER- Didemn ALTUN

BBC72- Cultural Indoctrination and Global
Marketing / Bryan CHRISTIANSEN

BBC43- The Image of Astana as an International
Platform for Holding Peace Talks on The Solution of
The Armed Conflict in Syria / Galiya IBRAYEVA

7. Oturum

18.00-19.00

Kapanis Oturumu

20.00

Aksam Yemegi

09.00-17.00

Stileymaniye Mahallesi
Karaca Magaras1
Torul Cam Seyir Teras1

Limni Golii Tabiat Parki  (Kayit esnasinda Gezi igin isminizi yazdirmay1 unutmayin Liitfen...)

29 Eyliil Cumartesi

Gezi




